
 

遠東百貨 101 年度股東常會 

開創百貨業的新世代!!  

遠東百貨(2903)101 年度股東常會 6 月 21 日(四)9：00 假北市國軍英雄館舉辦 

整體而言，100年對遠百零售體系是開創百貨業新世代的一年，在董事長及總經理的帶領下，

去年底至今陸續開出了 3 家台灣百貨業的新世代店，而且，經營管理團隊的經營績效更勝 99 年，

在『合併營收及合併資產』方面，再度創下開店以來記錄，且整體規模至今已達 50 家。 

財務報告：100 年合併營收 1,147 億 ，較 99 年度成長 6.1 %  

100 年遠百零售體系合併營收為新台幣 1,147 億元，較 99 年度成長 6.1 %，其中母公司遠東百貨

業績表現十分亮麗，其營收為 276 億元，較 99 年度成長 12.3 %，且優於台灣整體百貨公司業態

成長率 7.6%，而稅後純益為 21.4 億元，每股稅後盈餘 1.64 元，每股配發現金股息 1.0 元及股票

股利 0.4 元。不過轉投資公司的業績也表現不俗，SOGO 營收較 99 年度成長 4.7%。而愛買量販

營收首度超越 200 億，亦較 99 年度成長 9.5%，稅後純益 1.31 億元，大幅超越 99 年，不僅如

此，在大陸轉投資的遠百及太百兩個品牌，其營收及獲利均穩定成長。 

營運報告：引進一線國際精品，提昇行銷效益，建立新世代模型店 

 營運面：遠百及 SOGO 將夾著去年經營績效再創紀錄的氣勢，繼續以『顧客為尊』為追求的

第一目標。自 100 年底至今，陸續成功開出 3 家具備國際級購物中心規格的重量級

大型連鎖百貨，不僅提升了我們的市場定位，未來更將推動台灣零售業再度進化；而

愛買量販為持續提高獲利，除致力於既有店績效全面提昇、新店開店當年度即獲利

的效益展現外，並調整商品結構，以提高毛利率。 

 管理面：不論是百貨或量販，配合國際財務報導準則(IFRS)之實施，加強主管教育訓練，以順

利與國際接軌；分析及掌握顧客消費習性，以提昇行銷效益。 

 

營業展望：抓住經濟成長契機，擴大市佔率，努力成為兩岸零售領導品牌 

台灣市場：在新世代店引領下，增加既有店主題性及強化商品結構 

遠百零售體系未來將繼續秉持「深耕台灣、放眼大陸」的理念，在兩岸擴大市佔率。我們仍看好

台灣未來零售市場，在政府增加公共建設支出下，以帶動民間投資，進而刺激民間消費，再加上

加速開放陸客自由行等因素下，未來台灣零售市場勢必會蓬勃發展。遠百零售體系為抓住以上契

機，既有店未來將在新世代店的引領下，增加主題性及強化商品結構，並設計吸引顧客之主題式

行銷活動，來增加集客力與營業額，除此之外，未來將選擇適當時機與地點展店，以擴大市佔率。 

大陸市場：『集中區域展店、增加自有資產投資、複製新世代店模型』3 大贏的策略 

為掌握大陸十二五計劃西部大開發的商機，我們將配合大陸區域發展的腳步，朝向『集中區域展

店、增加自有資產投資、及複製新世代店模型』3 大贏的策略方向前進。遠百零售集團希望經由

兩岸的持續展店，擴大市佔率，希望在最短時間內達成兩岸營收比 1：1 的目標，努力朝向兩岸

零售領導品牌大步邁進!! 


